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EINLEITUNG

Unabhangige Medien sind unabdingbar fir die Demokratie. Sie er-
moglichen einen offenen politischen Diskurs, dienen als Vierte Ge-
walt und Kontrollinstanz fliir das Handeln von Staat, Wirtschaft und
Gesellschaft. lhre bloBe Existenz und die in den Redaktionen veran-
kerte Recherchekompetenz dienen der Pravention von Machtmiss-
brauch und Korruption.

Die mit der digitalen Revolution einhergehenden Umbriiche im Me-
diensystem haben den Journalismus insbesondere auf der lokalen
und regionalen Ebene geschwacht. Sinkende Auflagen und riick-
laufige Einnahmen im Anzeigensektor haben viele Verlage in eine
schwierige wirtschaftliche Situation gebracht. In der Folge sind Re-
daktionen verkleinert und zusammengelegt worden, einige Anbieter
haben die Zustellung der gedruckten Zeitung eingestellt und Verlage
haben weniger lukrative Gebiete verlassen.

Es steht zu beflirchten, dass damit die Informations- und Watch-
dog-Funktion des Lokaljournalismus in Gefahr gerat. Tatsachlich be-
legen empirische Untersuchungen in den USA und anderswo, dass
das Verschwinden lokaler und regionaler Zeitungen negative Auswir-
kungen auf Demokratie (etwa auf politische Teilnahme und Polarisie-
rung) und das Gemeinwesen (etwa das Verhalten von Politker:innen
und Unternehmen) haben kann.




Einleitung

Fur Deutschland sind diese Zusammenhange kaum erforscht.! Bis-
lang gibt es in Deutschland insbesondere kein systematisches Mo-
nitoring der Verbreitung des Lokaljournalismus. Der ,Wustenradar”
will diese Leerstelle schlieBen, indem er erstmals die Anzahl der
wirtschaftlich unabhangigen lokalen Tageszeitungen auf Kreisebene
(Landkreise und kreisfreie Stadte)? seit 1992 nachzeichnet.

In einem ersten und sehr aufwandigen Schritt erheben wir, zu wel-
chem Zeitpunkt und in welchen Kreisen, wie viele wirtschaftlich
unabhangige Zeitungen erschienen sind. Da der Zeitungsmarkt in
Deutschland von einem hohen MaB an wirtschaftlichen Verflech-
tungen der verschiedenen Zeitungen und Verlage untereinander ge-
kennzeichnet ist, scheidet das schlichte Zahlen vorhandener Zeitun-
gen auf Landkreisebene aus unserer Sicht aus. Die Annahme, dass
zwei Zeitungen, die im selben Gebiet erscheinen und denselben
Besitzer:innen gehoren, friher oder spéater nicht mehr unabhangig
voneinander berichten werden, scheint dafiir zu naheliegend. Daher
werden in dieser Studie wirtschaftlich unabhangige Zeitungen auf
Landkreisebene gezahlt und die Eigentimerstrukturen zum jeweili-
gen Zeitpunkt beriicksichtigt. Als geografische Einheit wurden dabei
Landkreise gewahlt, da hier vergleichsweise verlassliche Informatio-
nen Uber Zeitungen vorliegen sowie entsprechende Informationen fir
das Funktionieren der Demokratie und des Gemeinwesens verfligbar
sind. Die Zeitungen wurden fir den Zeitraum von 1992 bis 2023 er-

1 Eine erwdhnenswerte Ausnahme stellen Eliger et al. (2024) dar, die den Zusam-
menhang zwischen Marktein- und austritten von Lokalzeitungen in Deutschland
auf der einen Seite und Wahlbeteiligung sowie Polarisierung der Wahlergebnisse
auf der anderen Seite untersuchen. Die Daten flir Marktein- und austritte fiir den
Zeitraum 1980-2009 entnehmen die Autoren dem ,,STAMM Leitfaden durch Presse
und Werbung”, einem Verzeichnis deutscher Medien und Werbeméglichkeiten. Sie
finden keine robusten Effekte von Marktaustritten auf die Wahlbeteiligung, jedoch
steigende Polarisierung bei den Wahlergebnissen.

2 Der Lesbarkeit zuliebe wird im Report von Landkreisen gesprochen, was kreisfreie
Stadte mit einschlieBt.
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hoben. Die Ergebnisse dieses Schrittes wurden als interaktive Karte
visualisiert und stehen unter www.wuestenradar.de zur Verfligung.®

Die Erhebung der Lokalzeitungen auf Landkreisebene im Zeitverlauf
ermoglicht es, Trends und Entwicklungen in der Landschaft lokaler
und regionaler Printmedien zu erkennen und zu verfolgen. Damit
wird zugleich eine Grundlage geschaffen, um tUberhaupt erst detail-
liert untersuchen zu kénnen, inwieweit sich ein Riickgang lokal- und
regionalpolitischer Medienprasenz auf Demokratie und Gemeinwe-
sen auswirkt.

Basierend auf diesem neu erstellten Zeitungs-Datensatz wird da-
her in einem zweiten Schritt mit statistischen Analyseverfahren
untersucht, inwiefern ein Rickgang der journalistischen Aktivitat
im lokalen und regionalen Raum auch in Deutschland zu messbaren
negativen Auswirkungen auf die Funktionsfahigkeit der Demokratie
geflihrt hat. Hierzu wurden Indikatoren auf Landkreisebene identi-
fiziert und gesammelt, die im Zeitverlauf verlasslich vorliegen und
zeigen, inwiefern Demokratie und das Funktionieren des Gemeinwe-
sens beeinflusst werden kénnten, wenn Lokaljournalismus zurlick-
geht. Konkret untersuchen wir die Indikatoren Wahlbeteiligung bei
Bundestags- und Europawahlen, Anteil der Stimmen kleiner Parteien
bei diesen Wahlen, Budget- und Schuldendaten der Landkreise, Auf-
klarungsquoten von Straftaten aus der polizeilichen Kriminalitatssta-
tistik und die Anzahl der Krankenhausbetten pro Kopf.

Erganzt wird die Analyse durch journalistische Fallstudien: Hier wird
am Beispiel von drei Stadten bzw. Regionen in Deutschland aufge-
zeigt, wie sich lokale Medienmarkte und die journalistischen Ange-
bote vor Ort verandern. Diese journalistischen Fallstudien von Tho-

3  Herzlichen Dank an Simon Jockers fiir die Visualisierung der Karte.


http://www.wuestenradar.de

Einleitung

mas Schnedler sind an Orten angesiedelt, die einerseits Versuche
unternommen haben, Printabos in Digitalabos zu Uberfiihren (Greiz,
Thiringen) und andererseits mittlerweile digitale (Konstanz, Ba-
den-Wirttemberg) und gedruckte (Regensburg, Bayern) lokale Al-
ternativmedien aufweisen. Die drei Berichte sind auf der Webseite
www.wuestenradar.de nachzulesen.

Grundsatzlich sind negative Effekte einer schwindenden Lokalbe-
richterstattung auf die Funktionsfahigkeit der demokratischen Ge-
sellschaft zu erwarten. Diesen in einigen anderen Landern bereits
nachgewiesenen Zusammenhang gilt es in Deutschland zu Uber-
prifen. Interessant ist dabei insbesondere der Aspekt, dass auch in
Deutschland im Zeitablauf das AusmaB des Lokaljournalismus zwar
zurlickgegangen ist, aber bisher —im Gegensatz zu anderen viel be-

forschten Landern wie den USA — noch keine sog. Zeitungswiisten
entstanden sind.



http://www.wuestenradar.de
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METHODE UND DATEN

Erhebung zur Verbreitung des Lokaljournalismus

Die Mdglichkeiten, wie man Vorhandensein bzw. Rlickgang von Lokal-
journalismus messen kann, sind vielfaltig. Einige Autoren wahlen die
Auflage lokaler Zeitungen als Indikator?, die (selbst angegebene) Nut-
zung?®, den Wettbewerb im Markt bzw. die Marktkonzentration, z.B.
Uber den Herfindahl-Hirschman-Index®, die Kongruenz, d. h. die Pass-
genauigkeit zwischen Verbreitungsgebiet und politischer Einheit’, die
Anzahl der Journalist:innen und die finanzielle Ausstattung der Re-
daktionen® oder auch die (lokale) ,Qualitat” der Berichterstattung®.

Diese Wege sind aufgrund der Datenverfligbarkeit in unserem Un-
tersuchungszeitraum in Deutschland nicht umsetzbar. Diese Studie
folgt daher einem weiteren groBen Strang der Literatur, der Markt-
austritt und Markteintritt bzw. die Anzahl an Zeitungen als Indikator
fUr die Verbreitung des Lokaljournalismus nimmt™.

Die Erhebung wirtschaftlich unabhangiger lokaler Tageszeitungen
erfolgte auf Landkreisebene. Hierzu wurde die Anzahl der wirt-
schaftlich voneinander unabhangigen Zeitungen in den Landkreisen

z.B. Bruns & Himmler, 2011; Chapp & Aehl, 2021; De Giovanni et al., 2023

z.B. Shaker, 2014; Kiibler & Goodman, 2018; Hayes & Lawless, 2021

z.B. Marcinkowski & Strippel, 2019

z.B. Snyder & Strémberg, 2010; Yazaki, 2017; Kiibler & Goodman, 2018;
Marcinkowski & Strippel, 2019

z.B. Cagé, 2020; Metykova & Cisafova, 2020; Rubado & Jennings, 2020

z.B. Snyder & Strémberg, 2010; Baekgaard et al., 2014; Cagé, 2020; Hayes &
Lawless, 2021

z.B. Darr et al., 2008; Gentzkow et al., 2011; Schulhofer-Wohl & Garrido, 2013;
Drago et al., 2014; Agirdas, 2015; Cagé, 2020; Gao et al., 2020; Heese et al., 2022;
De Giovanni et al., 2023; Eliger et al., 2024




Methode und Daten

und kreisfreien Stadten in Deutschland nach dem Gebietsstand vom
1.1.2023 erfasst. Als wirtschaftlich unabhangig gelten Herausgeber/
Verlage, die zu weniger als 50 % einem anderen Herausgeber/Ver-
lag gehdren, der im selben Landkreis eine Tageszeitung herausgibt.
Wurde ein Zeitungsteil (z.B. der Mantel) eines anderen Verlages be-
zogen, so war dies fir die Beurteilung der wirtschaftlichen Unabhan-
gigkeit nicht relevant.

Der Erhebungszeitraum erstreckt sich dabei von 1992 bis 2023. Als
Beginn der Erhebung wurde 1992 gewahlt, um sicherzustellen, dass
insbesondere der Zeitungsmarkt in den neuen Bundeslandern sich
nach zahlreichen Ubernahmen im Rahmen der Wiedervereinigung
,messbar” stabilisiert hatte und die Eigentumsstrukturen verlasslich
nachzuvollziehen waren.

Zur Datenerhebung nutzen wir zahlreiche Quellen.
Die wichtigsten sind:

Schitz, W.: Zeitungen in Deutschland: Verlage und ihr
publizistisches Angebot 1949-2012

Zeitschriftendatenbank (ZDB)-Katalog

* Medienkonzentrationsdatenbank der KEK

¢ Medienberichte

,Uber uns“-Seiten von Zeitungshausern
Handelsregistereintragungen

Horst Ropers ,Daten zur Konzentration der Tagespresse” in den
Media Perspektiven

o STAMM Leitfaden durch Presse und Werbung

Die Angaben in den verschiedenen Quellen sind zuweilen nicht kon-
sistent, sodass teilweise auf Grundlage aller recherchierten Infor-
mationen Plausibilitatsentscheidungen getroffen werden mussten.
Cleichzeitig wurden verschiedene Schritte der Validierung und Qua-
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litatskontrolle durchgefiihrt. So waren insgesamt fiinf Coder:innen
an der Datenerhebung beteiligt und die Daten wurden Konferenz-
teilnehmenden der Correctiv.Lokal-Konferenz in Erfurt im Jahr 2023
sowie 2024 nochmals den Mitgliedern des Deutschen Journalisten-
verbands (DJV) zur kritischen Uberpriifung liberlassen.

Effekte des Rilickgangs des Lokaljournalismus auf
Demokratie und Gemeinwesen

Die groBte diskrete Veranderung des Vorhandenseins von Lokaljour-
nalismus in den Landkreisen und kreisfreien Stadten liegt in unserem
Datensatz vor, wenn sich die Anzahl der Lokalzeitungen von zwei auf
eins reduziert. Wir untersuchen dem-
entsprechend, inwiefern diese Redukti-

onen einen Einfluss auf Indikatoren der
Funktionsfahigkeit von Demokratie und
Gemeinwesen haben.

Konkret untersuchen wir Effekte der
Reduktion der Anzahl der Lokalzeitun-
gen von zwei auf eins auf:

Der Wiistenradar zéahlt die wirt-
schaftlich unabhangigen, gedruck-
ten, lokalen Tageszeitungen auf
Ebene der Landkreise und kreis-
freien Stadte in Deutschland von
1992 bis 2023.

1. Politische Partizipation (Wahlbeteiligung bei Bundestags- und

Europawahlen)

Je besser Menschen lber das politische Geschehen (handelnde
Politker:innen, politische Inhalte) informiert sind, desto eher ge-
hen sie wahlen; je weniger Birger:innen politisch informiert sind,
desto weniger gehen sie wahlen. Insofern ist ein negativer Effekt

11 Herzlichen Dank an Anne Webert fiir die Koordination mit dem DJV und an die
teilnehmenden Mitglieder des DJV und der Correctiv.Lokal-Konferenz fiir das

wertvolle Feedback.



Methode und Daten

des Riickgangs des Lokaljournalismus auf die Wahlbeteiligung zu
erwarten.

2. Politische Polarisierung (Stimmenanteil kleiner und extremer

Parteien)

Wenn das Angebot an Lokaljournalismus zurlickgeht, dann
werden diese Inhalte durch Uberregionalen Journalismus oder
nicht-journalistischen Content substituiert. Uberregionale jour-
nalistische Inhalte sind eher gepragt von grundsatzlichen politi-
schen Entscheidungen, die enger mit weltanschaulichen Einstel-
lung und Ideologie zu tun haben (wie Steuerpolitik, Rentenpolitik,
Migrationspolitik), als mit konkreten politischen Fragestellungen
im Lokalen (etwa Schulen, Schwimmbader oder Verkehrswege
betreffend). Ein geringeres lokaljournalistisches Angebot sollte
somit zu mehr politischer Polarisierung fiihren.

3. Politische Accountability (Einnahmen und Ausgaben der Kreise,
Schulden der Kernhaushalte und Kassenkredite der Kreise)
Bei Wegfall von journalistischer Aktivitat besteht weniger Kontrol-
le der Politik, was zu weniger Anstrengungen der politischen Ver-
treter:innen fihren kann. Insofern ist zu erwarten, dass bei einem
Ruckgang des Lokaljournalismus Einnahmen sinken, Ausgaben
steigen, Budgets defizitdrer und Schuldenstéande hoéher sind als
in nicht betroffenen Landkreisen.

4. Gesundheitsversorgung (Krankenhausbetten pro Kopf)

Eine zentrale Saule eines funktionierenden Gemeinwesens ist die
Gesundheitsversorgung. Geht die journalistische Aktivitat zurtck,
ist zu erwarten, dass Missstande und Ineffizienzen im Gesund-
heitswesen aufgrund mangelnder offentlicher Kontrolle durch
den Journalismus wahrscheinlicher werden. Dies kann sich dem-
entsprechend in einer geringeren Anzahl an Krankenhausbetten
pro Kopf niederschlagen.
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5. Aufklarungsquote Kriminalitdt (gesamt, Rauschgiftdelikte,
StraBenkriminalitat, Diebstahl infaus Kraftfahrzeugen)
Geringere Kontrolle durch den Lokaljournalismus kann dazu
fihren, dass weniger Anstrengungen unternommen werden,
Verbrechen aufzuklaren. Bedingt sein kann dies durch eine
schlechtere Ausstattung der zustandigen Behdérden oder durch
geringere Leistungsbereitschaft. Zu erwarten ware dement-
sprechend eine sinkende Aufklarungsquote, wenn Lokaljourna-
lismus zurlickgeht.

Datenquellen sind Die Bundeswabhlleiterin, die statistischen Landes-
amter und die polizeiliche Kriminalitdtsstatistiken (PKS)."2

Um die moéglichen Effekte zu untersuchen, wenden wir einerseits
,First Differences Ordinary Least Squares“-Regressionen und ande-
rerseits einen ,Differences-in-Differences (DiD)“-Ansatz (beide mit
Two-Way Fixed Effects) an.

Der ,First-Differences”-Ansatz misst, inwiefern die Reduktion der
Anzahl der Lokalzeitungen in einem Kreis die Veranderungen in den
Demokratie- und Gemeinwesenindikatoren in den Landkreisen von
einem Zeitpunkt auf den nachsten erklaren kann.

Der ,DiD"-Ansatz untersucht, inwiefern sich die von der Reduktion
betroffenen Landkreise ab dem Reduktionszeitpunkt anders entwi-
ckeln als die nicht betroffenen Kreise. Er vergleicht die Unterschiede
zwischen den betroffenen (Experimentalgruppe) und den nicht be-
troffenen Kreisen (Kontrollgruppe) vor der Reduktion mit den Unter-
schieden zwischen den betroffenen und den nicht betroffenen Krei-
sen nach der Reduktion.

12 Die Koordination der Anfrage an die Landesdmter durch Frederik Liedtke vom
Statistikamt Nord war an dieser Stelle eine unverzichtbare, groBe Hilfe.
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Diese Vorgehen finden auch in der bisherigen Forschung haufig An-
wendung™.

Limitationen

Unser Vorgehen soll die Verbreitung des Lokaljournalismus in
Deutschland messen. Unsere Messung mittels ,wirtschaftlich unab-
hangiger Zeitungen” ist dabei natirlich nicht perfekt. Insbesondere
hatten wir gerne auch

« das AusmaB und die Qualitat der Lokalberichterstattung (Zusam-
menlegung von Redaktionen, Ausdiinnung und SchlieBung von
Lokalredaktionen),

ob lediglich ,uber” einen Landkreis berichtet wird, aber nicht ,aus”
dem Landkreis (also keine eigene Redaktion vor Ort ist) und
sogenannte ,Zombiezeitungen”, die zwar als eigenstandige

Titel, aber mit Inhalten aus anderen Zeitungstiteln beflllt sind,
abgebildet.

Zwar liegen uns Informationen etwa zu konkreten Féllen von Redak-
tionsausdinnungen, -zusammenlegungen und -schlieBungen vor,
allerdings nicht ausreichend zuverlassig Uber das gesamte Bundes-
gebiet und Uber den gesamten Zeitraum hinweg. Dementsprechend
haben wir uns fur wirtschaftlich unabhangige Akteure als zentrales
Kriterium entschieden.

Auch reine Digitalpublisher haben wir (noch) ausgespart, sodass
sich nur Zeitungen im Sinne einer Printpublikation im Datensatz wie-
derfinden. Dies ist primar damit zu begriinden, dass rein digitale Pu-

13 Zum Beispiel Gentzkow et al. (2011); Drago (2014); Kim et al. (2021); Leonelli
(2021); Jiang & Kong (2023); Eliger et al. (2024)
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blikationen schwer mit Tageszeitungen verglichen werden kdnnen,
gerade was die Publikationsfrequenz und -quantitat betrifft. Gleich-
zeitig spielen reine Digitalpublisher nur in wenigen Ausnahmefallen
eine gewichtige Rolle im Lokaljournalismus, was sich zukiinftig ver-
mutlich andern wird, speziell wenn tatsachlich echte Zeitungswiusten
entstehen sollten.

Zudem sind andere journalistische Mediengattungen wie Radio, Wo-
chenzeitungen und Anzeigenblatter nicht abgebildet. Zwar kdnnen
diese auch Einfluss auf die Funktionsfahigkeit der Demokratie und
des Gemeinwesens haben, wir gehen aber davon aus, dass der we-
sentliche journalistische Beitrag in den Landkreisen von Tageszei-
tungen ausgeht.

Zuletzt aggregieren wir auf der Ebene der Landkreise und nicht etwa
der Gemeinden. So kann es durchaus vorkommen, dass Teile eines
Landkreises nur von einer Zeitung bedient werden und ein anderer
Teil nur von einer anderen. In unserem Datensatz wirde der Land-
kreis dennoch mit zwei unabhangigen lokalen Tageszeitungen auf-
tauchen. Auch erfassen wir keine Kooperationen zwischen Zeitun-
gen, die zwar formal wirtschaftlich unabhangig voneinander sind,
jedoch lokale und regionale Inhalte miteinander austauschen.



Seite 14 bis 15

ERGEBNISSE

Verbreitung des Lokaljournalismus

Die Daten zeigen, dass es in Deutschland noch keine Nachrichten-

wusten auf Landkreisebene gibt. Sie illustrieren aber auch, dass es

einen deutlichen Riickgang in der Anzahl der wirtschaftlich unabhéan-

gigen lokaljournalistischen Tageszeitungen im Bundesgebiet gibt. Zu

Beginn des Studienzeitraums waren insgesamt im Schnitt 2,26 unab-

hangige lokale Tageszeitungen pro Landkreis zu beobachten, 2023

waren es nur noch 1,83. Im selben Zeitraum ist die Anzahl der soge-

nannten Einzeitungskreise von 134 auf 187 angestiegen. Waren 1992

noch 33,5 % der Kreise und kreisfreien

Stadte Einzeitungskreise, so waren es

2023 46,75 %.* Fortschreitende Versteppung:
1992 gab es 134 Einzeitungskreise,
2023 waren es 187. Mittlerweile
sind fast die Hélfte aller Landkreise
Einzeitungskreise.

14 Berechnet auf Grundlage des Gebietsstandes vom 31.12.2023 (insgesamt 400
Kreise und kreisfreie Stadte)
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Abbildung 1: Anzahl an Einzeitungskreisen und durchschnittliche Anzahl wirtschaftlich
unabhangiger Zeitungseinheiten pro Landkreis, 1992-2023

Anmerkungen: Einzeitungskreise sind solche Kreise, in denen nur noch eine Zeitung
erscheint oder aber mehrere Zeitungen, die zu mind. 50 % demselben Unternehmen/
Eigentlimergruppen zugehdrig sind.

Als eine Zeitungseinheit werden hier sowohl einzelne Zeitungen gezahlt als auch
mehrere Zeitungen, die zu mind. 50% demselben Unternehmen/Eigentiimergruppen
zugehorig sind. N=400 Landkreise.

Datengrundlage: eigene Berechnungen.

Diese Entwicklung einer ,Versteppung” ist insbesondere in landli-
chen Regionen Westdeutschlands auffélliger als in den neuen Bun-
deslandern. Auf den ersten Blick mag dies Uberraschen, lasst sich
aber mit der Tatsache begriinden, dass die Presselandschaft in der
DDR im Wesentlichen aus Parteipresse bestand und damit in ho-
hem MaBe schon in den 1980er Jahren aus regionalen und lokalen
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Monopolen. Im Zuge der Wiedervereinigung wurde ein groBer Teil
aller ehemaligen DDR-Zeitungen Uber die Treuhand an westdeut-
sche Verlage verkauft (Troger, 2019). Im Gegensatz dazu gab es in
vielen Regionen Westdeutschlands zum selben Zeitpunkt regionale
Vielfalt und regionalen Wettbewerb, der dann im Laufe der Zeit aus
den bekannten Griinden zurlickgegangen ist. Da auch die Anzahl der
lokaljournalistischen Neugriindungen in den neuen Bundeslandern
Uberschaubar geblieben ist, fallt der messbare Riickgang des Lokal-
journalismus in den neuen Bundesladndern geringer aus, als vielleicht
auf den ersten Blick erwartet worden ware.

Besonders dunn versorgt mit Lokaljournalismus sind dabei beson-
ders der Osten und der duBerste Westen der Bundesrepublik.

Abbildung 2 zeigt die Anzahl der wirtschaftlich unabhangigen lokal-
journalistischen Tageszeitungen in den Landkreisen und kreisfreien

Stadten zu den Zeitpunkten 1992 und 2023.

Die interaktive Karte ist unter www.wuestenradar.de abrufbar.



http://www.wuestenradar.de
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Tabelle 1: Effekte der Entstehung von Einzeitungskreisen auf Indikatoren der Funktions-
fahigkeit der Demokratie und des Gemeinwesens (FD: First Difference OLS-Schétzer
mit Two Way Fixed Effects flir Jahre und Kreise; DiD: Differences-in-Differences-Schat-

Robuste Effekte auf die Funktionsfahigkeit der Demokratie und des zer mit Two Way Fixed Effects flir Jahre und Kreise). Signifikanz: p<0,1* p<0,05**
Gemeinwesens sind weder bei Anwendung des Differences-in-Dif- p<0,01*% Quelle: eigene Berechnungen.

ferences (DiD)-Ansatzes, noch bei der First Differences (FD)-Schéat-

zung zu erkennen.

Tabelle 1 zeigt die Ergebnisse der einzelnen Schatzungen (jeweils

mit Two Way Fixed Effects und ohne Kontrollvariablen).

Auswirkungen auf Demokratie und Gemeinwesen

DiD FD
Koeff. N Adj R2 Koeff. N Adj R2

Bundestagswahlen Wahlbeteiligung -0,24 3200 0,85 -1,48 2800 0,69
Stimmenanteil kl. Parteien 0,00 3194 0,96 -0,03*** 2794 0,85

Europawahlen Wahlbeteiligung -2,17%** 2400 0,84 2,89 2000 0,71
Stimmenanteil kl. Parteien 0,00 2400 0,95 -0,01 2000 0,84

Haushalte Einnahmen -79,77** 8157 0,76 -1,47 7771 0,08
Ausgaben -82,46%** 8157 0,76 -6,56 7771 0,07

Schulden -0,12 9998 0,73 -0,06 9597 0,16

Kassenkredite -0,05 5520 0,78 0,02 4732 0,19

Gesundheitsversorgung Krankenhausbetten 0,03 10877 0,96 0,12 10371 0,01
Aufklarungsquote Straftaten gesamt 0,00 8343 0,82 -0,01 7930 0,02
Rauschgiftdelikte -0,01 8343 0,45 0,00 7930 -0,04

StralRenkriminalitat 0,00 8343 0,62 0,01 7930 -0,03

Diebstahl in/aus KfZ -0,01 8342 0,24 0,02 7928 -0,04
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DISKUSSION

Im Rahmen unserer Forschungsarbeit kdnnen wir keine robusten ne-
gativen Effekte der Reduktion der Anzahl der Lokalzeitungen auf po-
litische Partizipation, Polarisierung, die Performance der 6ffentlichen
Verwaltung, die Gesundheitsversorgung und die Aufklarungsquote
von Straftaten beobachten.

Allerdings enthdlt unser Datensatz keine Zeitungswisten, d. h. kei-
nen Fall, in dem eine Reduktion der Anzahl der Lokalzeitungen auf
Null zu beobachten war. Dies ist ein wesentlicher Unterschied zum
GroBteil der vorliegenden internationalen Forschungsarbeiten, die
haufig negative Einflisse auf dhnliche Indikatoren, wie die von uns
untersuchten, und damit auf die Funktionsfahigkeit der Demokratie
und des Gemeinwesens nachweisen kdnnen.

Zum einen konnte in vergangenen Studien gezeigt werden, dass sich
ein Verschwinden von Zeitungen in einer sinkenden Qualitat und Lo-
kalitat der Berichterstattung niederschlagt'™. Zum anderen wurden
die negativen Folgen beispielsweise fir die Qualitat politischer Ent-
scheidungen und die Verwendung 6ffentlicher Mittel aufgezeigt. So
berichten Forschende, haufig am Beispiel der USA, dass ein Riick-
gang von Lokalzeitungen zu geringerer Wahlbeteiligung'é, einer ho-
heren politischen Polarisierung” sowie einem geringeren politischen
Wettbewerb™ fuihrt. Auch das politische Wissen, das Interesse an

z.B. Snyder & Strémberg; Hayes & Lawless, 2021; Assmann, 2023

z.B. Gentzkow et al., 2011; Schulhofer-Wohl & Garrido, 2013; Baekgaard et al. 2014;
Shaker, 2014; Drago et al. 2014; Hayes & Lawless, 2015, 2021; Kiibler & Goodman,
2019; Rubado & Jennings, 2020; Chapp & Aehl, 2021; Hayes & Lawless, 2021; De
Giovanni et al., 2023)

z.B. Darr et al., 2018; Eliger et al., 2024

z.B. Schulhofer-Wohl & Garrido, 2013; Rubado & Jennings, 2020




Diskussion

Politik sowie die (geflihlte) Kompetenz, Politik zu verstehen und zu
beeinflussen, leidet, wenn Lokaljournalismus wegfallt™.

Zahlreiche Forschende konnten darlber hinaus zeigen, dass dort,
wo Lokaljournalismus wegbricht, Politiker:innen weniger gute Arbeit
leisten und die Leistungsfahigkeit der Zivilgesellschaft leidet?. Doch
nicht nur unter Politiker:innen gibt es Menschen, die das Fehlen eines
Medien-Korrektivs ausnutzen, um sich selbst zu bereichern oder auch
einfach nur auszuruhen. Auch Unternehmen neigen dazu, sich nicht
immer an alle Regeln zu halten, wenn der Journalismus nicht hinsieht?'.

Diese Effekte lassen sich allerdings in den meisten Féllen auf die Ent-
stehung von Zeitungswisten zurlickfuhren. In Deutschland existie-
ren solche Wisten noch nicht. Studien aus anderen Landern konnten
zudem unter anderem zeigen, dass eine zweite oder dritte Zeitung
in einem Landkreis deutlich kleinere Effekte auf Demokratie und Ge-
meinwesen haben (Gentzkow et al., 2011)22.

Daruber hinaus konzentrieren wir uns auf diskrete Veranderungen
im lokaljournalistischen Angebot und Uberflihren diese in eine Binar-
variable und kénnen aufgrund mangelnder Datenverfligbarkeit keine
metrisch messbaren Faktoren wie etwa Redaktionsstarken (,local
newspaper employment”, Usher & Kim-Leffingwell, 2024) abbilden.
Zudem ist die Datenlage in Deutschland haufig schlechter als in an-
deren Landern. So liegen die meisten Indikatoren, selbst solche mit
verhédltnismaBig guter Qualitat, nicht flachendeckend im Untersu-
chungszeitraum vor. Durch zahlreiche Anderungen in den Statistiken

19 z.B. Snyder & Strémberg, 2010; Hayes & Lawless, 2021;

20 z.B. Snyder & Strémberg, 2010; Drago et al., 2014; Marcinkowski & Strippel, 2019;
Gao et al., 2020; Matherly & Greenwood, 2021

21 z.B. Jiang & Kong, 2021; Heese et al., 2022

22 In Ausnahmeféllen kann eine zweite Zeitung sogar negative Effekte haben
(Cagé, 2020).

Seite 24 bis 25

der Gemeinden und Kreise und die Wahl unterschiedlicher Buchfih-
rungsarten der einzelnen Haushalte (doppisch versus kameralis-
tisch) leidet zum Teil die Vergleichbarkeit der Indikatoren Uber die
Zeit und Uber regionale Grenzen hinweg.

Insofern ist die Tatsache, dass in Deutschland noch keine robusten
Effekte messbar sind, nicht Gberraschend. Gleichzeitig erscheint es
auf Grundlage der breiten internationalen Forschung plausibel, dass
die dort beschriebenen negativen Effekte bei einem Fortschreiten
der zu beobachtenden ricklaufigen Entwicklungen im Lokaljourna-
lismus auch in Deutschland zu erwarten sind.

Fiur die weitere Debatte schlagen wir den Begriff der ,Nachrichtens-
teppe” vor, um den an vielen Orten nachgewiesenen und fortschrei-
tenden Mangel an Medienvielfalt bildhaft zu beschreiben. Dieser
Begriff wird in der journalistischen Fachd&ffentlichkeit bereits hin und
wieder verwendet, um Regionen mit nur noch rudimentar vorhande-
nem Lokaljournalismus zu beschreiben. Als Nachrichtensteppe ist
demnach ein lokaler Medienmarkt zu verstehen, der mit seiner jour-
nalistischen Berichterstattung noch eine wichtige Funktion fir das
Gemeinwesen erflillt, aber von fortschreitender Verédung bedroht ist.

Der Datensatz und die Visualisierung der Wistenradar-Karte zeigen,
dass die Anzahl der Einzeitungskreise oder Nachrichtensteppen im
Zeitablauf zu- und die Wettbewerbsintensitat abgenommen hat. We-
niger Angebotsvielfalt birgt die Gefahr, dass lokale Berichterstattung
starker von einzelnen Personen (etwa Eigentiimer:innen oder Chefre-
dakteur:innen) abhéangig ist und zudem leichter von externen Playern
wie Werbetreibenden oder politischen Akteuren vereinnahmt werden
kann (Besley & Prat, 2006). Man kdnnte sagen: Je weniger Anbieter es
gibt, desto ,gunstiger” ist es, die Berichterstattung zu beeinflussen.
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HANDLUNGSOPTIONEN

Angesichts der Forschungsergebnisse aus anderen Landern zu den
Effekten eines rlicklaufigen Lokaljournalismus und der konstatierten
fortschreitenden Versteppung in Deutschland, scheint eine Forde-
rung des Lokaljournalismus mindestens Uberlegenswert, wenn nicht
sogar angezeigt, um Entwicklungen und Verhaltnisse wie in anderen
Landern zu verhindern.

Wir mochten an dieser Stelle einige Ansatze zur Lokaljournalismus-
forderung zur weiteren Diskussion auffiihren.

Anerkennung des Journalismus als gemeinniitzig

Dies wirde unter anderem steuerliche Vorteile und eine rechtssiche-
re Unterstlitzung des Journalismus durch Stiftungen mit sich bringen
(Reuter, 2023). In vielen Landern werden auch reduzierte Steuersat-
ze, wie beispielsweise die Mehrwertsteuer (u. a. in Ddnemark 0 %),
zur Férderung des Journalismus eingesetzt.

Produktionsférderung mittels Subventionen fiir journalistische
Voll- und Teilzeitstellen

Medienunternehmen erhalten in diesem Fall Unterstitzungszah-
lungen, um einen Teil der Personalkosten fiir Journalist:innen ab-
zudecken. Diese MaBnahme wirde insbesondere den positiven
gesellschaftlichen Effekten des Journalismus, die Uber die private
Nachfrage hinausgehen (positive Externalitdten), Rechnung tragen.
Diese MaBnahme findet unter anderem in Luxemburg und Kaliforni-
en (dort in Verbindung mit einer verhandelten ,Besteuerung” groBer
Technologieplattformen) Anwendung.
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Innovationsforderung zur Unterstiitzung der digitalen
Transformation

Grundsatzliches Ziel von InnovationsfordermaBnahmen ist die Un-
terstltzung der Entwicklung neuer Produkte, Prozesse und vor allen
Dingen Geschéftsmodelle (Buschow, 2022). In einigen europaischen
Nachbarlandern werden wettbewerbliche Innovationsférderungen
auf Projektbasis bereits erfolgreich eingesetzt, etwa in den Nieder-
landen und in Danemark. Auch die Stadt Wien setzt mit der Wiener
Medieninitiative ein solches Férderprogramm seit einigen Jahren um.
Mit dem Ziel, die Entwicklung neuer Geschaftsmodelle im gemein-
wohlorientierten Journalismus im deutschsprachigen Raum zu for-
dern, ist in diesem Jahr der Media Forward Fund gestartet.

Nachfrageforderung durch Preissubventionen in Form von
Konsumgutscheinen (,Media Vouchers")

Burger:innen wirden in diesem Fall Gutscheine erhalten, die sie ei-
genstandig flr journalistische Angebote einldsen oder auf diese
verteilen kénnen (Rolnik et al., 2019). Auf diese Weise wirde die
private Nachfrage nach Journalismus gestarkt und damit naher an
den durch den Journalismus generierten gesellschaftlichen Nutzen
herangefuhrt. Zugleich basiert die MaBnahmen auf dem Prinzip der
Konsument:innensouveranitat, d. h. die Konsument:innen entschei-
den entsprechend ihrer Praferenzen Uber die Verteilung der Mittel.
Anbieter journalistischer Produkte muissten sich entsprechend um
die Gunst des Publikums bemihen, sodass diese ihre Gutscheine
auch einsetzen.

Denkbar wére alternativ auch eine Art Steuerzuschreibung, mit der
Steuerzahler:innen journalistische Angebote ihrer Wahl unterstutzen
kénnten - auch solche, die frei verfligbar, also nicht hinter Bezahl-
schranken, sind. Zuletzt stellt auch die Mdglichkeit, Ausgaben fir
journalistische Produkte von der Steuer abzusetzen, eine Forder-
maoglichkeit dar.
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Medienkompetenzforderung

Burger:iinnen muissen in der Lage sein, qualitativ hochwertigen
Journalismus zu erkennen (und von minderwertigen Inhalten zu
unterscheiden), damit sich eine hohere Wertschatzung fir Jour-
nalismus auch in einer héheren Nachfrage niederschlagen kann
(Buschow & Wellbrock, 2019). Hierfir missen Anbieter journalis-
tischer Inhalte verlasslich qualitativ hochwertige Inhalte produzie-
ren und mit dem Aufbau entsprechender Marken Qualitatssignale
an die Nachfrager:innen senden. Darliber hinaus versetzt Medien-
kompetenz die Bevdlkerung in die Lage, seridse und wahrhaftige
Inhalte zu identifizieren und kann damit dem (Lokal-)Journalismus
mehr Wertschatzung verschaffen. Die Initiative #UseTheNews er-
forscht beispielsweise die Medien- und Nachrichtenkompetenz
junger Menschen und entwickelt neue Bildungsangebote. Auch der
Hamburger Blrger:innensender & Ausbildungskanal TIDE engagiert
sich intensiv in der Medienkompetenzbildung, gerade mit Schulkin-
dern und deren Eltern.

Print-Zustellférderung

Intensiv diskutiert und bereits kurz vor der Umsetzung war in
Deutschland eine Print-Zustellférderung auf Basis der Auflagen-
hohen. Hiermit sollte den stark gestiegenen Kosten fir Druck und
Vertrieb von Presseprodukten (Papier- und Energiepreise, erhdhter
Mindestlohn in der Zustellung) entgegengewirkt und gleichzeitig die
digitale Transformation des Verlagswesens gefordert werden.

Bei einer Mittelverteilung wie dieser nach dem ,GieBkannenprinzip”
ware eine sehr geringe Fordereffizienz zu beflirchten, da Titel mit
hohen Auflagen in GroBstadten starker von der Férderung profitie-
ren wirden als lokale und nischige Titel mit verhaltnismaBig kleinen
MarktgroBen mit geringer Bevolkerungsdichte und damit groBeren
wirtschaftlichen Herausforderungen bei der Zustellung gedruckter
Publikationen (Wellbrock et al., 2023; Buschow & Wellbrock, 2024).
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Zumindest teilweise heilbar ware dieser Aspekt durch einen Ver-
teilschlussel, der sich unter anderem nach der Bevdlkerungsdichte
richtet, oder aber eine ,Deckelung” der Férdermittel pro Organisation
beinhaltet, wodurch eine tUberproportionale Bertcksichtigung kleiner
Auflagen erreicht werden konnte.

In dynamischer Hinsicht wirde eine Forderung allein anhand der ge-
druckten Auflage einen Anreiz zum Verharren in alten Strukturen und
eine Verstarkung von Pfadabhéngigkeiten (also einer Verfestigung
friherer Entscheidungen) darstellen. Hier wéare zu Uberlegen, ob eine
Distributionsférderung nicht besser unabhangig von der konkreten
Distributionsform gestaltet werden sollte, sodass z.B. auch Digital-
publisher davon profitieren kénnten.

Digitale Distributionsforderung

Die Digitalisierung hat einerseits die Markteintrittsbarrieren im Jour-
nalismus drastisch gesenkt, was ein erhebliches Potenzial fir An-
gebotsvielfalt mit sich bringt. Gleichzeitig sind die GroBenvorteile
auf der Distributionsstufe durch die Digitalisierung enorm und im
Vergleich zur Distribution physischer Produkte vermutlich noch ge-
stiegen. Dies liegt an Grenzkosten in Hohe von fast Null bei gleich-
zeitig hohen Fixkosten fir die Bereitstellung einer leistungsfahigen
digitalen Infrastruktur (Hindman, 2018). Diese GroBenvorteile flihren
zu starken Konzentrationstendenzen und der Entwicklung von digi-
talen Gatekeepern mit hoher Marktmacht, etwa Meta, Google, Ama-
zon und Apple. Sie beeinflussen die Auffindbarkeit von Inhalten, die
nach aufmerksamkeits- und profitmaximierenden Prinzipien gestal-
tet wird, welche haufig im Gegensatz zum Ziel der publizistischen
Vielfalt stehen.

Vom Prinzip her stellt dies ein ganz dhnliches Problem wie in der
Printdistribution dar. Auch dort wurde aufgrund von GroBenvorteilen
in der Distribution und der vorhersehbaren negativen Auswirkungen
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auf die Angebotsvielfalt das Presse-Grosso-System eingeflihrt. Es
duldet (regionale) Distributionsmonopole unter der Bedingung, dass
sich die Grossisten an eine Reihe vielfaltssichernder Bedingungen
halten (insbesondere die Neutralitatspflicht). Ubertragen auf die
digitale Distribution journalistischer Inhalte kdnnte dies eine anbie-
terbergreifende Plattform fir journalistische Inhalte mit diskrimi-
nierungsfreiem Zugang fir Anbieter und gemeinwohlorientiertem
Empfehlungssystem sein.

Was konnen die beteiligten und verantwortlichen Akteure tun? Bei
allen diskutierten MaBnahmen steht zunachst einmal der Staat in
der Verantwortung, Voraussetzungen zur Starkung des Journalis-
mus zu schaffen. Hierunter fallen Steuererleichterungen, die Aner-
kennung des Journalismus als gemeinnltzig, die Subventionierung
journalistischer Stellen, Innovationsférderprogramme, Nachfra-
ge- und Medienkompetenzférderung sowie Distributionsforde-
rung. Dabei ist es unter anderem entscheidend, das Prinzip der
Staatsferne zu achten und die Empfangsberechtigung zu klaren.
Kriterien, die dem Pressekodex ahneln, kdnnten sicherstellen, dass
journalistische Angebote im Sinne der Aufgaben der Massenmedi-
en in demokratischen Gesellschaften geférdert werden, wahrend
Angebote, die andere Ziele verfolgen (etwa Propaganda), ausge-
schlossen werden.

Der landliche Raum sollte dabei in der Debatte Uiber die Zukunft des
Lokaljournalismus einen groBeren Stellenwert einnehmen (Ziemer,
2023). Wenn digitale Angebote die Medienvielfalt ergdnzen sollen,
mussen sie auch zu den Bedurfnissen der Menschen auf dem Land
passen. Das betrifft zum einen die Digitalkompetenz der Bevdlke-
rung und die Netzabdeckung im landlichen Raum. Eine besondere
Rolle kann dabei Kommunalpolitiker:innen und anderen Multipli-
kator:innen aus dem landlichen Raum zukommen. Sie sollten sich
aktiv in die Debatten um die Zukunft des Lokaljournalismus ein-
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bringen, weil sie unmittelbar erleben, wie das Gemeinwesen und
die ortliche Demokratie unter der Schwache des Lokaljournalismus
leiden, auch wenn sie gleichzeitig vom Lokaljournalismus kontrol-
liert werden sollen. Das Modell des gemeinnitzigen Journalismus
kénnte zudem eine hilfreiche Grundlage fir spendenfinanzierte
Medienprojekte sein.

Gleichzeitig kdnnen auch Medienunternehmen und -organisatio-
nen durch verstarkte anbieteriibergreifende Kooperation einige
der Ansatze vorantreiben. Hierzu gehort insbesondere die Zusam-
menarbeit in der digitalen Infrastruktur und der Distribution, etwa
mittels gemeinsamer Vertriebsmodelle und anbieterlibergreifen-
der Bilndel digitaler Inhalte. Digitale Lokalmedien, die in Stadten
gegrundet wurden, kdnnten zudem Ideen entwickeln und erpro-
ben, um auch die Bevdlkerung in den Gemeinden im Umland anzu-
sprechen. Ein gezieltes Forderprogramm kdnnte die Ausdehnung
bestehender Medienprojekte im Iandlichen Raum stimulieren. Um
die Wachterfunktion des Lokaljournalismus zu starken, kénnten
auch fokussierte projektbasierte Recherche-Stipendien vergeben
werden. Ebenso kénnten innovative Pionierprojekte, die gemein-
wohlorientierte Plattformen fur digitalen Lokaljournalismus und
Informationen aus der Nachbarschaft entwickeln und erproben,
gefordert werden.

Weitere mogliche Betatigungsfelder fur Privatwirtschaft, Philantro-
phie und Stiftungen bestehen insbesondere in der Projektforderung,
wie die Press Forward Initiative in den USA, die Wiener Medieninitia-
tive und der Media Forward Fund im DACH-Raum unter Beweis stel-
len, und im Bereich der Medienkompetenzforderung.

Einige der vorgestellten mdglichen FordermaBnahmen wirden nicht
zwangslaufig auf Lokaljournalismus im Speziellen, sondern eher auf
Journalismus im Allgemeinen Anwendung finden. Eine besondere
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Berlcksichtigung des Lokaljournalismus ist dennoch mdglich, zum
Beispiel durch die Einfihrung eines Verteilungsschlissels, der sich
etwa nach der Bevdlkerungsdichte einzelner Regionen (Distributi-
onsférderung) richtet, oder nach dem Wohnsitz der Konsument:innen
(Konsumgutscheine). Im Rahmen der Férderung von Journalist:in-
nenstellen ist zudem eine Obergrenze nach der OrganisationsgroBe
(etwa Umsatz oder Mitarbeiter:innen) naheliegend, um Vielfalt spe-
ziell in kleineren Markten zu foérdern.
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FAZIT

Der Kernbeitrag dieser Studie ist die Dokumentation einer zunehmen-
den ,Versteppung” der lokaljournalistischen Landschaft in Deutsch-
land. Wenngleich eine groBtmaogliche Vielfalt im Lokaljournalismus
erstrebenswert scheint, so deuten die Ergebnisse der bestehenden
Forschung und des vorliegenden Wistenradars zunachst einmal auf
eine grundlegendere Frage hin: Wie lassen sich die Ausbreitung von
Nachrichtensteppen und im ndchsten zu beflirchtenden Schritt gar
die Entstehung von Zeitungswisten verhindern?

Hierfur sind weitere Anstrengungen und Forschungsinitiativen hilf-
reich, die auch die Limitationen des vorliegenden Wistenradars
adressieren und insbesondere den Prozess der ,Versteppung”
noch detaillierter operationalisieren. Vielversprechend ware unter
anderem die systematische Erfassung von sogenannten ,Zombie-
zeitungen”, sowie das Z&ahlen von Redaktionsstérken und Journa-
list:innen allgemein (in Vollzeitdquivalenten). Auch die Praktik des
Austauschs lokaler Inhalte zwischen wirtschaftlich unabhangigen
Zeitungen, die eher zu einer Scheinvielfalt wie etwa in Teilen des
Ruhrgebietes und angrenzenden Kreisen fihrt, sollte ndher unter-
sucht werden. So wére es beispielsweise denkbar, Zeitungsinhalte
im Hinblick auf Quantitat und Qualitat lokaler Inhalte zu analysie-
ren, um genauer zu analysieren, Uber welche Orte berichtet wird
und wie Zeitungsinhalte sich wirklich zwischen verschiedenen An-
bietern unterscheiden.

Darliber hinaus ware eine Betrachtung kleinerer Gebietskorper-
schaften, etwa auf Gemeindeebene, wiinschenswert, um Steppen
und ggf. Wisten kleinteiliger identifizieren zu kdnnen. Auch die Er-
weiterung auf andere Medienformen wie Radio, TV und reine Digital-
publisher erscheint sinnvoll.




Interessant flr die konkrete Ausgestaltung medienpolitischer For-
dermaBnahmen wére zudem eine Erforschung von Risikofaktoren
flr die Entstehung von Zeitungs- und Nachrichtenwdsten auf lokaler
Ebene. Naheliegende Einfliisse wie Bevélkerungsdichte, Einkommen
und Bildungsniveau der Bevdlkerung gilt es zu quantifizieren und um
weitere Faktoren zu erganzen.
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Projektpartner

Hamburg Media School: Die Hamburg Media School ist als Pub-
lic-Private-Partnership ein Leuchtturmprojekt der Hamburger Behor-
de flr Wissenschaft und Forschung, der Universitat Hamburg, der
Hochschule fir bildende Kiinste Hamburg und der Hamburg Media
School Stiftung.

Sie bildet junge Menschen fiir den Sprung in die kiinstlerischen, wirt-
schaftlichen und akademischen Zentren der Digital- und Medien-
branche aus. Der Bereich Digital- und Medienmanagement der HMS
bietet zwei MBA-Studiengange an (Vollzeit und berufsbegleitend)
und forscht zu Themen der Digital- und Medienwirtschaft.

www.hamburgmediaschool.com

Netzwerk Recherche e. V.: Netzwerk Recherche ist ein eingetrage-
ner, gemeinnutziger Verein zur Férderung und Starkung der Recher-
che im Journalismus.

Weil eine funktionierende Demokratie mutige, aufdeckende Bericht-
erstattung braucht, vermittelt der im Jahr 2001 gegriindete Verein
Recherchekompetenzen, ermdglicht Vernetzung und eine stete
Auseinandersetzung mit den Regeln und Rahmenbedingungen der
Recherche. Die Schwerpunkte seiner Arbeit liegen in den Bereichen
Pressefreiheit, Informationsfreiheit & Auskunftsrechte, Datenjourna-
lismus, gemeinnitziger Journalismus & Medienvielfalt, internationale
Recherchen sowie Sicherheit.

www.netzwerkrecherche.org



http://www.hamburgmediaschool.com
http://www.netzwerkrecherche.org

Rudolf Augstein Stiftung: Die Rudolf Augstein Stiftung ist eine ge-
meinnutzige Stiftung bulrgerlichen Rechts. Sie starkt kritischen und
unabhangigen Journalismus, verbessert die Start- und Entwick-
lungschancen benachteiligter Kinder und Jugendlicher und ermég-
licht klinstlerische Experimente.

Rudolf Augstein steht in herausragender Weise fur Pressefreiheit und
kritischen Journalismus. Seinem Motto ,,Sagen, was ist” sollen Journa-
listen auch unter den Bedingungen des medialen Wandels folgen kon-
nen. Im journalistischen Bereich férdert die Stiftung daher Vorhaben,
die den investigativen Journalismus starken, die zur Vernetzung und
Zusammenarbeit von Journalistinnen sowie zur Vielfalt in Redaktio-
nen beitragen, sich mit neuen Wegen der Vermittlung und neuen Ge-
schaftsmodellen befassen. Seit dem Angriffskrieg auf die Ukraine en-
gagiert sich die Stiftung zudem im Bereich des Exiljournalismus. Sie ist
Mit-Initiatorin des JX Fund — European Fund for Journalism in Exile. Die-
ser hilft Medien und Journalisten nach der Flucht aus Kriegs- und Kri-
senregionen dabei, ihre Arbeit im Exil schnell und flexibel fortzusetzen.
Im Jahr 2024 hat sie den Media Forward Fund mitgegriindet —den ers-
ten Medienvielfaltsfonds fiir Deutschland, Osterreich und die Schweiz.

www.rudolf-augstein-stiftung.de

Transparency International Deutschland: Transparency Internatio-
nal Deutschland eV ist ein eingetragener Verein. Ziel ist die praventi-
ve Bekampfung der Korruption in Politik, Wirtschaft und Gesellschaft.
Die Arbeitsgruppe Medien verfolgt in Studien, Stellungnahmen und
Veranstaltungen die Entwicklung auf dem Medienmarkt und ver-
sucht, mit der Formulierung von Leitlinien Praventiv-MaBnahmen ge-
gen Korruption, Machtmissbrauch und Abhangigkeiten im Medienall-
tag zu kampfen.

www.transparency.de
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